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SPONSORINGOWO-REKLAMOWA
ENERGA KOTWICA KOLOBRZEG




Zwiekszenie sprzedazy. Wzmachnianie prestizu firmy.

Dziatania spoteczne.
Ekspozycja logo.

ENERGA KOTWICA KOLOBRZEG

Ocieplenie lub utrwalenie

. . Budowanie lojalnosci konsumentow.
wizerunku marki, produktu.

Przeniesienie (transfer) cech podmiotu

sponsorowanego na firme, produkt.

Wyroznienie sie na tle konkurencji.
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W MEDIACH

1360

WARTOSC MEDIOWA

1,8

LICZBA KONTAKTOW
L MARKA

9,9

mMin zt publikacje mMin kontaktow
styczen-marzec 2019 Styczensmeal zec 2019 styyCzen-marzec 2019
£ 744 485 21
WARTOSC MEDIOWA e, Pz AOe Yo o
T R E N D M”D - 4 ‘: marzec 2019
B "!l 11 .I
ktgguf Eﬂ%m 256 195 Zk . ] _irf 52423" 7} ha4 382 7k 525201 Zk
czerwiec 2018 e padzien 2018 |
450 062 Zk listopad-2018—Y luty 2019
wrzesien 2018
2125452k
93 669 7L 99180ZL °'crPen 2018

maj 2018 ipiec 2018

WARTOSC MEDIOWA



== licowi GAZETA M. oiis)
P ligowiec.net (oroerzeska = gzem o,

1
" UOrOBRZESKA | by

Kofobrzeski Serwis Informacyjny

MIASto o=

kolobrzeg.pi WV sportoweZE ol

informocie ---\ riemeine it T TIVIP| 3

kotobrzeg.pl media
tkk - SZCZECIN

GLOS

TAKZ:=

KOSZALINSKI

WSPOLPRACA Z MEDIAM]




RO i
I(hmat?én}* , J T R A N s M I Sj E
KWZ& ' INTERNETOWE

L] ORI U e— =

1]

ECHA DNIA TVP SZCZEGIN

Energd

'..-_J"'r I

uc:l'l:m

NASZE MECZE ZZA KAMERY




Zagranica

k25]:,)7%
opblety
9,5% Polska
WOJjewodztwo
Zachodnio-Pomorskie

743%
N powiat Kotobrzeg * 64,9%
Miasto Kotobrzeg
8,8%
powyzej 65 |at gihina Kotobrzeg
13,0% 13,5%
do 18 lat 46.6% podstawowe
26-40 lat
39,9%
16,2% :
41-65 lat g %
,070
13,9% Srednie

19-25 lat

Ponadto duzg grupe kibicow stanowiag rodziny z dzieCmi
oraz mtodziez szkolha zapraszana przez klub.

PROFIL KIBICA



SPONSORING

Sprzyja tworzeniu, wzmocnieniu pozgdanego
wizerunku firmy, jej produktow, kreuje | utrwa-
la SwiadomosC nazwy firmy, jej logo | marek.
Firmy reklamujace sie poprzez sport, sg po-
strzegane jako nowoczesne, zamozne, sprzyja-
jace zdrowiu i higienie. Badania potwierdzaja,
ze konsumenci sg przychylniej nastawieni do
sponsoringowych form promaociji. Firmy zaan-
gazowane w sponsoring sportu sg lepiej oce-
Nniane od tych, ktére w sponsoring sie nie anga-
zUja. Ostatnie badania potwierdzajg dalszy
rozwoOj Sponsoringu w naszym krajul.

Czy chetniej kupowatby Pan/Pani produk-
ty/ustugi firm zaangazowanych w sponsoring

sportu?
(W podziale na grupy wiekowe)

18-24
29-34
39-44
45-59

13

SREDNIA
0% 9% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Jak pokazuje powyzsze badanie, srednio co
4 osoba w naszym kraju chetniej decyduje
sie na produkty/ustugi firm zaangazowa-
nych w sponsoring.

SPONSORING
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POWIERZCHNIE REKLAMOWE
MATERIALY KLUBOWE
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POWIERZCHNIE REKLAMOWE
STROJE MECZOWE
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KOEDBRZEG

ENERGA KOTWIGA KOEOBRZEG

Kotwica Kotobrzeg, jako beniaminek 1 ligi, wedtug Po  wielu miesigcach poszukiwan oraz
ekspertow miata walczy¢ o utrzymanie oraz spekulacjach w mediach udafto sie pozyskac

zajmowacC dolng czesc tabeli. ,, Czarodzieje z sponsora przy wsparciu lokalnych dziataczy.
Wydm”, bo tak ponownie nhazwano druzyne z Sponsorem tytularnym Kotwicy zostata Grupa
Kotobrzegu po | rundzie uplasowata sie na Energa. W sezonie 2017/18 druzyna z Kotobrzegu

bezpiecznym 10 miejscu. Ostatecznie jednak zadebiutowata pod hnazwg Energa Kotwica
zajeta 9 miejsce, ktére mozna nazwaé sporym _Kotobrzeg. Jest to nowy rozdziat w historii
sukcesem. Koszty gry na centralnym poziomie® kotobrzeskiej koszykowki, ktory jest kolejnym
uzmystowity zarzgdowi, iz oprocz wsparcia miastail etapem odbudowy tak popularne] dyscypliny
sponsorow z regionu potrzebny jest sponsor W naszym miescie.

tytularny, dzieki ktoremu sytuacja finansowa klubu

bedzie stabilniejsza.

INFORMACGJE O KLUBIE, HISTORIA
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NaTwiCA

KOLOBRZEG

Miejsce Miejsce

na koszulkach | na spoedenkach na narzutkach na parkiecie statyczne

Sponsor Strategiczny @
Sponsor VIP @

Sponsor Wspierajacy
Sponsor Oficjalny
Sponsor

Sponsor meczu

Miejsce

866

Miejsce

7
7

Bandy

8886

Banery

EmxIm

Hm X Tm

IMxXxIm

IMmXIm

2Zm X Im

emXx Im

Materiaty
poligraficzne

5868686866

Tresci w mediach

Stroje Strona

spotecznosciowych miodziezowe  internetowa

886608666

Logo
Baner

Logo
Baner

Logo
Baner

Logo
Baner

Logo

Logo

Eventy w hali

58686666

Transmisje
internetowe

Logo, Spot
reklamowy

Logo, Spot
reklamowy

Logo, Spot
reklamowy

Logo

Spot
reklamowy

Materiaty Video

Baner, logo

Baner, logo

Logo

Logo

Powierzchnia na reklame
w gazetce klubowej

886

Sponsor meczu

ah
&

Sprawozdanie
marketingowe

586886866

Pakiety sg wytacznie przyktadem swiadczen w ramach wspotpracy z klubem, ktore moga byc modyfikowane na potrzeby sponsora. Do
kazdej firmy podchodzimy indywidualnie tworzac spersonalizowane pakiety po okresleniu planu sponsoringowego firmy.

PAKIETY
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KOLOBRZEG

MUKS KOTWICA 50 KOLOBRZEG

Ul. topuskiego 38
78-100 Kotobrzeg
e-mail: biuro@kotwica50.kolobrzeg.pl

RAFAE OSINSKI

e-mail: marketing@kotwica50.kolobrzeg.pl
tel. 783 800 935

KONTAKT
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